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Bu magalada 6lgma va kitabxana tsulu ilo matbuat, kitab va peyk TV, video, sinema filmi
Vo Iran camiyyatinda televizivanin rolu va yeri tadgiq olunmusdur. Bu maqsadla, televiziyan:
morkoz tutaraq Iramn 29 sohorinin respontetlorinin, Iramn milli va yerli televiziyalardan
istifada saviyyasi, tamasaginin mamnuniyyat Saviyyasi vo etimad saviyyasi kimi masalalor
arasdirdmigdr. Bu tadgiqatin naticalaring gora iranlilarim milli va yerli kanallarinin program-
larinin mazmununa olan etimad va mamnuniyyat saviyyalari ilo televiziyaya baxmaglar: saviy-
Yasi arasinda manali bir forq var.

Acar sozlor: media,televiziya, Iran, program

Giris

Universal media comiyyatds guclt amillordon hesab olunur va oksar hal-
da soxsi vo xUsusi hoyatla otraf alom arasinda bir korpii rolu oynayir. Todqi-
qatgilar mediani nazordos tutaraq gostormislar ki “Bazi olage vasitalori 6z nov-
basinds rovan harokot vo eyni zamanda xeyirxah birlik adi altinda miiayyan bir
hadisonin goxalmasina sobob olur. Hor iki hadiso insan comiyyatlorinds ye-
niliys zomin yaradir” (1, 180). Media indi bizim ictimai mdhitin va hayatimizin
bir hissasidir. Bugiinkii insanlar vaxtinin ¢oxunu universal mediadan istifadoys
sorf edir. Bu baximdan, media bir ndv insan hoyatin1 formalasdirir. Radio,
televiziya, vidio, sputnik televiziyalar1 vo digar universal media bizim gundalik
hoyatimizda zaman vo mokani foth etmislor. Media vasitasilo biz istonilon
zamanda va istonilon yerds 6z yasadigimiz mokandan an uzag masafads va an
yaxin mantagada bas veran hadisalor barads informasiya ala bilirik. ©ksar hal-
da hamin informasiyalar asasinda 6z faaliyyatimizi qisa vo uzunmiddato ton-
zimlays bilirik. Daim bizimls, basqalar1 vo miihit arasinda miistogim va geyri-
mistoqim sokildo hoyata kegon coxtorofli olagelordo media informasiya va
xoabar alati kimi ¢ix1s edir. Media giindalik hayatda istiraki ilo onu doyisdira vo
xususi sahalori Umumi, tmumi sahalori xususi eds bilor (2, 65). Media glin-
dolik hoyatin tanzimlonmasina do kémok edir. Insanlar sohor vaxti gozet oxu-
yurlar, avtomobills iso gedon zaman radioya qulaq asirlar, hor axsam televizora
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baxirlar (3, 18). Matbuat, onlardan istifado formasi, istifado olunan motbuatin
mahiyyat baximindan névlari bizim kimliyimizlo bagl olur. Buna goéra do,
bizim matbuatla olagelorimiz media istifadssi Gsulunu muoyyonlosdirir. Iranli-
larin mediadan istifads voaziyyati texnoloji nailiyyatlora vo beynolxalg norma-
lara tabe olmasina baxmayaraq, xiisusi halda gétiirdiikde Iran comiyyatinin me-
diadan istifado saviyyasinin beynalxalq 6l¢ilara nishotdo daha asagi oldugunu
gOstorir. Tehran soharinds 15 yasdan 65 yasa gadar min nofar kisinin vo gadi-
nin arasinda aparilan aragdirmanin naticolori gostarir Ki, televiziya tamasasi
86,6 faiz, kitab vo yaxud matbuatin miitaliasi 44 faiz, istirahot 42 faiz, tanis-
larin evino gedonlor 35 faiz olmagqla tehranlilar asudo vaxtlarini asasen dord
sokilda kegirirlor. Digor torofdon, avtomobildon uzaq olmaq, incasanat vo ol
islorini yerina yetirmak, kinoya getmok asudos vaxtin daha az istifado olunan
usullarindan sayilir. Asagidaki todgigat iso nimuno olaraq goturilon 47 faiz
kisi, 53 faiz qadin arasinda aparilmisdir. Onlarin 39 faizini 15-25 yas arasin-
daki cavanlar, 31,5 faizi 26 yasdan 39 yasadok olan orta yaslilar , 29 faizi 40 vo
daha yuxari yasda olan yuxari yaglilar togkil etmisdir. Statistikaya colb edilmis
bu soxslarin 37 faizi subay, 63 faizi evli olmusdur. Tohsil baximindan onlarin
uc faizini bisavadlar, 12 faizini ibtidai tohsili olanlar, 18 faizini peso tohsili
olanlar, 45 faizini yarimgiq orta tohsili vo atestat1 olanlar, 20 faizini universitet
saviyyasinda tohsili olanlar vo 3 faizini magistir vo doktorant toskil etmislor.
Bu tadqigatin ayrica naticalori asagidaki kimi olmusdur.

Matbuat b6lmasi. Bu arasdirmadan alds edilmis naticalora goro Tehran
sakinlorinin 33%-i Umumiyyatlo he¢ bir motbuati miitalio etmir. 29%-i haftado
120 dogigodon az, 20%-i 121 dogigodon 300 doagigoyadok mixtalif motbu
organin miitaliasing hasr edir. Motbuat oxuyanlarin 52%-i ehtiyac duyduglari
nosri Ozlori alirlar. 30% soxsin dediyino gors, ailo Uzvlarindan biri motbuati
alir. 10% oxucu iglodiyi yerdo motbuati oxumaq imkani oldugunu qeyd edib.
5,3% iso motbu nosrlori dostlardan omanat gétiirdiyiinii bildirib. Sorgular
gostorib ki, imumi gozetlor, ailo jurnallari, hadisalor hagqinda haftalik mac-
muoslor siralanan qayda iizra on ¢ox oxunan 6lke motbuatidir. Ixtisas (saho)
mocmuolori, iqtisadi nasrlor oxucular torofindon diger motbuat ndévlaring
nisbaton daha az oxunur. Bu tadgigatdan galinan gonasta gors, daha ganclor
(16,8%) orta yashilardan (19%) vo yuxar yaslilardan (20%) motbuati daha az
mitalio edir. Oslon matbuat oxumayan orta yaslilarin say1 (28,4%) yaslilardan
(39%) va cavanlardan (31,4 %) daha azdir. Aydin olur ki, orta yaslilar (26-dan
39-a dok) diger yas qruplarindan daha artiq miitalio edirlor. Apardigimiz aras-
dirmadan olds etdiyimiz diger bir natico iso onu gostarir Ki, matbuatt miitalio
etmok baximindan qadinlar vo kigilor arasinda da forq vardir. Noticalordan
gorundr ki, kisilor qadinlardan daha ¢ox matbuati miitalis edirlor. Bels ki, 24%
kisi bildirib ki, har hafto 301 dogigodon artiq miitalioya Sorf edir, lakin yalniz
13 % qadin bir hofto arzindo motbuatin miitaliosine bu godor vaxt sorf edir.
Eyni zamanda bu tadqiqatin naticasinda dyroanirik ki, tahsil saviyyasinin art-
mas1 ilo motbuatr miitalio soviyyesi do artir. Ibtidai tohsil alanlarin 6%-i,
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yarimgiq peso tohsili olanlarin 12%-i, orta tohsil alan vo ya attestat sahibi
olanlarin 18%-i, toloba va ya lisaniys sagirdlarinin 29%-i, lisans diplomu vs ya
daha yuksok diploma malik olanlarin isa 33%-i har xeyli vaxt, yoni 5 saatdan
artiq vaxtint miitaliaya hosr edir.

Kitab b6élmasi. Sorguya cavab veranlorin 39%-i gatiyyan kitab oxumur.
Kitab oxuyanlar bels bir nisbi bolgu ilo ayrilirlar: Hoftodo iki saatdan az, iki
saatdan bes saatadok, bes saatdan artiq kitab miitalio edonlar. 38,5% darslik vo
ixtisas kitablari, 32,3% esq vo mohobbot dastanlari oxunur ki, bunlar digar Ki-
tablara nisboton Ustunlik toskil edir. Tarixi kitablar 30%, dini kitablar 28,5%
olmaqgla oxucularin diggat morkozinds olan kitablar hesab olunurlar. Siyasi
kitablar digor kitablardan daha az oxunur. Kitab oxuyanlarin ¢oxu (32%) kitab-
lar1 6zlori alirlar, 21% insan iso kitablar1 basqalarindan omanot goturir, 16%
kitabxanalardan istifads edir, 11% digor iisullarla kitablar1 oldo edir. Bu aras-
dirmanin naticasi gostorir ki, tohsil saviyyasinin yiksalmasi ilo kitab miita-
liasinin do soviyyasi yiiksalir. Ibtidai tohsil alanlarin 9%-i, yuxar1 sinif sagird-
larinin 10%-i, orta tohsil alan va attestata malik soxslorin 19%-i, talaba vo lisa-
niyys sagirdlorinin 33%-i, yiiksak lisans va ondan yuxari tahsilo malik olanla-
rin 50%-i kitab mataliasina xeyli vaxt — hoftodo 301 saatdan artiq vaxt sorf edir-
lor. Bu aragdirma kitab miitaliosi sahasinds kisilorlo gadmnlar arasinda farq ol-
dugunu gostorir. Oslon kitab oxumayan kisilorin say1 (46,2%) c¢ox kitab oxuyan
gadinlarin sayindan ¢oxdur. Homginin insanlarin yas haddi artdiqca kitab miita-
liasi hocmi azalir. Belo ki, 15-don 25 yasadok olanlarin 23,5%-i, 26-dan 39 yasa-
dok olanlarin 17%-i, 40 yas vo bundan yuxari olanlarin 17%-i kitab mataliasino
har hofto 300 dogigo vaxt sorf edir. Beloliklo, 15-25 yas arasinda olan gonclor
kitab mutaliasins basqa yas qruplarinda olanlardan daha artiq vaxt sarf edirlor.

Peyk televiziyasi boliimii. “Iran Asiya 6lkalori arasinda xiisusi madoni,
ictimai, sosioloji soraito malik oldugu ii¢iin bu 6lkonin peyk televiziyasina
baxan tamasacilar1 digor tamasagilardan farglonir. Homin dstunlik peyk sig-
nallarinin gobulu ii¢iin Iranda miinasib mokan yaratmisdir. Insanlarin hoyatinda
peyk mediasiin yerini tohlil edorkon molum olur ki, iranlilarin globallagsma
meylinin kokii uzaga gedir. iranlilarm moadoni munasibati vo roftar torzi belodir
ki, onlar madoani diinyadan kenarda formalasan yeni bagari vo madani texnoloji
tozahirlari gabul edir vo onlarla barisirlar” (4, 10). “Bazi statistik gostaricilora
goro iranda toxminon ii¢ milyon peyk antenasi vardi” (5, 9). “Iranda peyk
antenasindan istifado edonlor 32,5 faiz toskil edirlor” (6, 124). Apardigimiz
aragdirmalardan oldo etdiyimiz naticalora gora, 78% insan heg bir halda peyk
televiziyasindan istifado etmir. Peyk televiziyasindan istifado edon ohalinin ¢ox
hissasi is9, har giin ona bir saatdan artiq vaxt sarf etmir. Peyk televiziyasinin
¢ox baxilan proqramlart: kinofilmlor (52%), musiqgi vo mahni proqgramlaridir
(60%). Ganclar (11%) orta yaslilardan (4%) va yaslilardan (2%) daha ¢ox peyk
televiziyasina tamasa edirlor. Bu arasdirma gostorir Ki, orta tohsildon attestat
alanlar soviyyasino qalxdiqca peyk televiziyasindan istifado edonlorin sayi
artir. Amma bir daha sahid oluruq ki, bu saviyyadon yuxari olanlar peyk
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televiziyasina az baxirlar.

Video boluma. 15 faiz insan heg bir vaxt videodan istifads etmoayib. Sor-
guya cavab veranlarin 18%-i haftodos ii¢ saatdan artiq videoya vaxt sorf etdiyini
bildirib. 20% haftads bir-ii¢ saat arasinda, 11% isa haftada bir saatdan da az vi-
deodan isrtifads etdiyini geyd edib. Bu sorgunun naticalori gostoarir ki, video-
dan istifado etmok baximindan kisilorlo qadinlar arasinda forq vardir. Malum
olub ki, kisilor (21%) qadinlardan (15%) daha ¢ox videoya baxirlar. Yas art-
digca videodan istifado edonlorin say1 azalir. Belo ki, 15-25 yas arasinda
olanlarin 31%-i, 26-39 yas arasinda olanlarin 15%-i, qirx yas vo ondan yuxari
olanlarin isa 3%-i hoftods 181 dogigs videoya baxmaga sorf edirlor. Homginin
orta tohsil va attestat alanlara dogru tohsil saviyyasi artdiqca videodan istifado
edonlarin say1 da arttb. Amma hamin soviyyadon yuxari onlar arasinda videoya
baxanlarin say1 azalib.

Kino bolimd. Tehranlilarin 76%-1 he¢ bir kino-teatra getmir. Onlarin
yalniz 13%-i har ay vaxtlarinin 120-180 dogigosini Kino-teatrda filmloro bax-
maga sorf edir. Bu aragdirmada molum olub ki, ailo filmlorina 51% tamasa
etmoklo hamin filmlar birinci yerds olub. Esq vo mohobbat filmlorino 31%
tamasa edib. Digar filmlora tamasa edonlor az olub.

Televiziya bélumu. “Bu gun televiziya gagilmaz bir yol yoldasi, miiasir
comiyyatdaki ailslorin bir iizviidiir. Televiziya tamasagilart macbur edir ki, 6z
ictimai adtlorini ailodo bu medianin istiraki ilo tonzimlasin. Digar torafdan,
televiziyanin bagqa bir foaliyyst formasi da do vardir ki, ondan istifadoni parlaq
dalga verir. Bu soboabdon yeni tariflords televiziyanin comiyyatdoki proseslorlo,
ictimai ayiqligla gaynayib-qarismasindan, ayloncadan alava bir xabar manbayi
olmasindan, asuds vaxtin doldurmasi funksiyasinin adi ¢akilir” (7, 93). Bu sor-
gunun naticalori gostormisdir ki, yalniz 7% insan televiziyadan istifads etmir.
Oksar istifadagilor (46%) gilin orzinds bir saatdan 3 saatadok televiziyaya ta-
masa edir. Bu adamlarin ¢oxu (47%) gecalor televiziyaya baxir. Homginin
muoyyan edilmisdir ki, 78% film vo seriallara, 52% xaborlors, 34,5% idman
programlarina baxmagin torofdaridir. Ailo proqramlarina tamasa edon 32% ta-
masag1 da ¢oxsaylilar corgoasindos olmusdur. 8% cizgi filmlarins tamasa edir. 15
yagdan yuxari olanlar arasinda 11% siyasi programlara, 12% dini programlara
baxmagla televiziyanin on azsayli tamasagilart olmuslar. Bu sorgudan olds
edilmis naticalor asasinda televiziyanin kisi vo gadin tamasacilari arasinda da
forq oldugu miioyyon edilmisdir. Comi 31% kisi giin orzinds 181 dogigo tele-
viziyaya tamasa etdiyi halda qadinlarin ¢oxu (42%) har gun bu godor tele-
viziyaya vaxt sorf edir. Homg¢inin televiziyaya baxanlar arasinda yas baximin-
dan da forq olmusdur. Ganclor (47%), yashlara (28%) nisbaton televiziyaya
daha ¢ox baxirlar. Basqa s6zlo desak, yasi artdiqca televiziyaya gox vaxt sorf
edonlarin say1 azalir. Noticalor gostorir Ki, tahsil soviyyasi savadsizlardan orta
tohsil vo attestat alanlara dogru yiiksaldikcs televiziyaya tamasa edonlorin say1
da artir. Bu statistik gostaricilora goro, ibtidai saviyyads tohsilo malik olanlarin
30%-i, yuxart tohsilo malik olanlarin 40%, asagi siniflorin vo attestat almaga
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hazirlaganlarin 44%-i har giin 181 dagigodon ¢ox vaxtini televiziyaya baxmaga
sorf edir. Tohsil daha yiksok olduqgca iss, televiziyaya tamasa edonlorin say1
azalmaga baslayir. Belo ki, tolobalorin va lisansiyys sagirdlorinin 28%-i, lisans-
dan daha yuxar1 olanlarin isa 10%-i hor giin 181 doqigs televiziyaya sorf edir.
Ali tohsil alan soxslorin iso daha ¢ox hissasi isa glin orzindo comi 61-180
dogige arasinda televiziyaya baxir. Ayrica televiziya tamasast haqqmnda bu
tadgiqatin naticasinds malum olub ki, televiziya tamasasinin sayi ilo Vo onlarin
program mozmununa etimad Vo razilq dorocosi arasinda forq vardir. Iranin 29
soharinds aparilan bu sorguda insanlarin yerli programlarin tamasasina mii-
nasibatinin saviyyasi agkarlanib.

Ostan (vilayat, bolga va s.) markazalarinda xabar manbalarindan istifa-
da va onlara etimad saviyyasi. 29 ostan markazinds xoboarin dérd manbasi (ra-
dio, televiziya, matbuat vo peyk) arasinda an ¢ox istifads olunan xobar manbalori
Sas Vo goruntudur.

Cadval 1

Xabar monbayi

Qonsu radio va Seda vo sima Tsdqiqa‘gm
Peyk Matbuat televiziyasi xoborlori apanildig

Etibaretmo | Istifadoetmo | Etibaretmo | Istifadoetmo | Etibaretmo | Istifadoetmo | Etibaretmo | Istifadoetmo sghgr
Soviyyoasi Soviyyoasi soviyyasi Soviyyoasi Soviyyasi soviyyasi Soviyyasi soviyyasi

Tobriz

Uoromiys

ardobil

Isfohan

Iylam

Boosehr

Sahrkord

Moshad

Bircond

Bocnurd

Bondor abbas

ohvaaz

Zonjan

Semnan

Zahedan

Siraz

Qozvin

Qom

Sanandac

Kerman

Kermangah

Yaasuc

Qorgan

Rost

Xorromaabad

Saari

oraak

H'smedan

Yozd

| | orta hesabla

112




Bir-birina qonsu olan radio va televiziya, matbuat vo peyk sas vo gorinti xo-
barlari sahasinds ixtisaslagib. 2009-cu ildo sas vo gorlntl xobarlorindan is-
tifadonin hacmi 87% olmusdur. Bu da 86-ci ilo nisbaton 8% coxdur. Matbuat
oxuyanlar isa 2009-cu ilds ohalinin 56%-ni toskil etdiyi halda, 2011-ci ilds 1%
asag1 diigorok 55% olmusdur. 29 ostan markazinds peykdan istifadonin hacmi
24%-5 catmisdir ki, bu da 2009-c1 ila nisbaton 8% cox demokdir. Yerli radio vo
televiziyanin xabar monbayindon istifadonin hacmi iso 2009-cu ildo 19%
oldugu halda, 2011-ci ildo 15%-o diismiisdiir. Ostan morkozlorinds do an ¢ox
etimad baslanilon xabar monbalari yens do sas vo gorunti xobarlori olmusdur.
Belo manbalarin xabarlarina etimadin saviyyasi 79% toskil etmisdir ki, bu da
2009-cu ila nisbaton 4% azdir. Sas va goriintidan sonra an ¢ox etimad bos-
lonilon matbuat xoboarloridir. Onlara 8% etimad baslonilir. Bu da iki il avvalo
nisbaton 2% azdir. Peyka, radio vo televiziyaya birlikdo mivafiq olaraq 6 vo
3% etimad baslonilmokls sonrak: yerlords gorar tuturlar (8, 124).

Yerli markazlards xabar manbslarindan istifadanin va onlara etima-
din saviyyasi. Yerli morkazlorda xobar manbalarindan istifadonin hacmina
gOra sas va gorintl xobar manbasi digor xobar manbalorindan irslidadir. Belo
ki, bu 3 (Yerli) moarkozlords sos vo goriintl xobarlarindon istifadonin hacmi
77% toskil etmisdir. 68 faizlo sonraki yeri tutan peyk matbuat, birlikds gotiru-
lan radio va televiziyadan daha 6nds olmusdur. Matbuatdan istifadonin hacmi
53%, radio vo televiziyadan iss 42% olmusdur. 2009-cu illo mugayisods mot-
buatdan istifadonin hacminds nozaragarpacaq doyisiklik olmusdur. Bels ki, bu
rogom 2009-cu ilds 44% oldugu halda 9% yiiksalorok 88-ci ildo 53%-o ¢at-
migdir. Yena do Xobar manboalari iginda an ¢ox etimad 77%-1s sas va gorintiya
baslonilmisdir. Bu ragom 2009-cu ilo nisbaton 12 faiz yiksolmisdir. 2011-ci
ildo peyka etimad 2009-cu ils nisbaton 1% artaraq 20%-2 ¢atmisdir. Matbuata
Vo yanasi golon radio-televiziyaya etimad muvafiq olarag 8 va 3% olmagla 86-
c1 ila nisbatan har iki xobar manbayine etimad azalmisdir (8, 142).

Cadval 2

ragib xabar manbalorina ekspertlorin etibaretmo soviyyssi

Qongu radio va

S Soda va sima Xabarlari Morkazin
televiziyasi 0avas ovarte oo

adi

Peyk Yerli Motbuat

Etibaretms | Istifadoetms | Etibaretmos | Istifadoetms | Etibaretms | Istifadoetms || Etibaretmo || Istifadoetmoa

Soviyyasi Ssaviyyasi Saviyyasi Ssaviyyasi Saviyyasi Soviyyasi Soviyyasi Soviyyasi
Abadan
Kis
Mohabad
orta
hesabla

Natica. iran comiyyatinda yerli vo milli mediada istifadanin soviyyasi
nazoragarpacaq doracado Yiiksokdir. Bu, bir torafdon Iran comiyyatinin daxili
informasiya monbolari tarofindon monopoliyada (yalmz son illords internet vo
peyk televiziyasindan istifado bir godor artmisdir) olmasi ilo baghidirsa, digor
torofdan ohalinin ingilis, fransiz vo geyri dillari bilmomasi, Avropa comiyyat-
lorinin ictimai sistemlori ilo tanis olmamasi ilo alagadardir. Buna goro do, Iran
votondaglar1 yerli vo milli motbuata daha ¢ox mdiraciat edirlor. Buna bax-
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mayarad, yerli vo milli moatbuatdan istifads ilo onlara etimad arasinda da xeyli
forq vardir. Bu qeyri-barabarliyin ¢oxsayli soboblari ola bilor. Son illords azad
informasiya prosesino aid strateji masalalords informasiya coroyaninin eyni
saviyyado olmasi, gostorilon Xobar vo informasiyalar Gzarindo milli matbuat
vasitasilo ideoloji golobanin gazanilmasi bunun sobablarindan sayila bilar.

ODOBIYYAT

POJIb U MECTO MEJJUU (MPAHCKASA MEJIA) B OBIIECTBE
I'H.30JII'AP
PE3IOME

Ecnm B HacTOsIIyIO TI100aIBHYIO STI0XY OJJHUM W3 3ar0JIOBOK OyJEeT Ha3BaH JIOKAIM3M,
TO 3TOMY IpU4HHA TeneBuaeHue. C 3Toi meIpio crioco0oM Mepsl U OUOIHOTEKH OBUIO IPOBe-
PEHO pOJIb U MECTO TEJEBUACHHS B KHIDKHOM u criyTHUKOBoW TB, Buneo, ¢punbmax u B Mpan-
CKOH mpkaMu. J[JIst 3TOTO 3aHSIB IIEHTPOM MECTO TEJICBHJICHHUS, PECIIOHCHTaMU OBLIO IpoBepe-
HO B 29 ropomax MpaHa ypoBeHb MOJIb30BAaHHS HAIMOHAIBHOTO M MECTHOTO TEJICBHICHHMA,
CTENEHb YAOBICTBOPEHHOCTH 3pUTENEH U 3pUTENBCKOI cuMnaTtuu. Pe3ynbraT 3TON IMpoBEpKU
MOKO3aJI, YTO JOBepHe Mexay MpaHCKMMHU HallMOHAJIBHBIMUA M MECTHBIMU KaHaJlaMM U CTeTe-
HEM yJOBJIETBOPEHUS IPOCMOTPA TEIEBUICHHS, €CTh OOJIBINIAs pa3HHLIA.

KiroueBble cjioBa: MEaud, TCICBUICHUC, I/IpaH, noporpamma
THE PLACE AND ROLE OF MASS MEDIA IN SOCIETY, CASE STUDY: IRAN
H.N.ZOLGADR
SUMMARY

One of the main issues of globalization in the present era is the presence of media which
is typically named as localization. This article, based upon survey and library, studies the role
and values of means of media such as newspapers, books, television, satellite, video, cinema
and television in Iran. In this respect, by focusing on the variables such as the rate of usage, the
level of audience satisfaction, and the extent of respondents trust in national and local televi-
sions in 29 cities of Iran are investigated. This study shows, there are significant meaningful

differences between the Iranian TV audience and the level of trust and satisfaction in televi-
sion, national networks, and local content.

Key words: media, television, Iran, program
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